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Road to the World Cup 2026

El Mundial de Futbol es mucho mas que un torneo: es un encuentro global que
conecta culturas, emociones y experiencias alrededor del mundo. En este
contexto, presentamos Canada Day: Welcome to Canada, Host of the World Cup,
un evento exclusivo gue reune a 700 asistentes en la residencia del Embajador
de Canada.

El evento se vive como un viaje. Todo comienza en un Cocktail Lounge
internacional, concebido como un punto de encuentroy antesala que concentra
la energia inicial y orienta a los invitados. Desde ahi, cada asistente recibe un
pasaporte e inicia un recorrido inmersivo disehado para transportar a los
Invitados hacia distintas culturas anfitrionas.

A traves de un tunel de transicion, la experiencia evoluciona hacia un circuito
sensorial donde la gastronomia, la identidad y el futbol se integran en un MisMo
recorrido. Los asistentes eligen su ruta hacia un destino: Canada, explorando dos
ciudades iconicas —Toronto y Vancouver—, cada una con su propio universo
sensorial.

En estos espacios, las marcas cobran protagonismo activando experiencias
unicas a través de la gastronomia y momentos disenados para ser vividos. Asi, el
evento se transforma en un festival dinamico, donde cada interaccion construye
una experiencia memorable y de alto impacto.
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5 invitaciones al cocktail

Invitacion oficial: Presencia de marca en invitacién, enviada por la
Embajada de Canada en Perd a mas de 1000 invitados.

Marca en barra estratégicamente ubicada al ingreso o centro del
evento, con gran visibilidad: (first come, first served).

Exposicion de marca proyectada: Proyeccion de logo en el escenario
principal, durante 25 segundos (rotativos), a lo largo del evento.
Agradecimiento especial: Agradecimiento como “Official Sponsor” en
palabras oficiales.

Foto oficial: Foto con el embajador de Canada en Perd y demas Official
Sponsors en escenario principal.

Entremeés: Llamativo cartel en canapés pasados.

Branding en coécteles: Presencia de marca en los cécteles tematicos
del evento mediante sellos personalizados.

Backing multimarca: Imponente banner en la entrada del evento,
donde su marca sera ubicada en una posicién privilegiada.

Presencia de marca en los mailings masivos de la propuesta de
auspicio durante los meses de abril, mayo y junio.

Mencidon de marca en las notas de prensa del evento, realizadas por la
Embajada de Canada en Peru y difundidas a medios de comunicacion
locales.

Bienvenida y agradecimiento en LinkedIn de |la CCCP.

Presencia de marca en el homepage de la CCCP durante el mes del
evento.

Difusion en Linkedln de un video testimonio de 30 segundos de un
ejecutivo de primera linea, destacando el valor de la relacién con la
Camaray los resultados obtenidos para su empresa, con el hashtag de
Official Sponsor (material proporcionado por el auspiciador; beneficio
a solicitud).

Video post evento: Participacion en entrevista para video resumen del
evento.

Inversion socio: Inversion no socio:
USD 10500 + IGV USD 12500 + IGV




®
P I I n m PRESENCIA DE = Invitacion oficial: Presencia de marca en invitacién, enviada por la Embajada
MARCA de Canada en Peru a mas de 1000 invitados.

= Marca en mesa buffet o espacios de activacion, estratégicamente ubicadas
en la parte central del evento: Interacciones digitales y/o copa deportiva.
po n so r = Exposicion de marca proyectada: Proyeccién de logo en el escenario principal,
durante 20 segundos (rotativos), a lo largo del evento.
- Agradecimiento especial: Agradecimiento como “Platinum Sponsor” en
palabras oficiales. <
= Foto oficial: Foto con el embajador de Canada en Perd y demas Platinum
Sponsors en escenario principal.
« Entremés: Llamativo cartel en canapés pasados.

- Backing multimarca: Imponente banner en la entrada del evento, donde su
marca sera ubicada en una posicion privilegiada.

COMUNICACION = Presencia de marca en los mailings masivos de la propuesta de auspicio
durante los meses de abril, mayo y junio.

= Mencidon de marca en las notas de prensa del evento, realizadas por la
Embajada de Canada en Peru y difundidas a medios de comunicacién locales.

» Bienvenida y agradecimiento en LinkedIn de la CCCP.

» Presencia de marca en el homepage de la CCCP durante el mes del evento.

= Video post evento: Participacion en entrevista para video resumen del evento.

INVITACIONES
4 invitaciones al cocktail UsSD 9000 + IGV USD 11000 + IGV

Inversion socio: Inversion no socio:
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INVITACIONES

3 invitaciones al cocktail

Presencia en una de las siguientes modalidades: estacién de comida, venta
en circulacion estilo estadio o experiencia tecnoldgica, todas con branding de
la marca estratégicamente ubicadas en la parte central o posterior del evento.
(first come, first served).

Exposicion de marca proyectada: Proyeccidon de logo en el escenario principal,
durante 15 segundos (rotativos), a vlo largo del evento.

Entremeés: LIamativo cartel en canapés pasados.

Backing multimarca: Imponente banner en la entrada del evento, con su
marca.

Presencia de marca en los mailings masivos de la propuesta de auspicio
durante los meses de abril, mayo y junio.

Mencidon de marca en las notas de prensa del evento, realizadas por la
Embajada de Canada en Peru y difundidas a medios de comunicacioén locales.
Bienvenida y agradecimiento en Linkedln de |la CCCP.

Presencia de marca en el homepage de la CCCP durante el mes del evento.

R
Inversion socio: Inversion no socio:
USD 5300 + IGV USD 7300 + IGV
NUEVA OPORTUNIDAD
O

(versidon con upgrade tecnoldgico)
Experiencia de marca con hologramas de alto impacto.

Inversion socio: Inversion no socio:
USD 6600 + IGV USD 8600 + IGV
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PRESENCIA DE » Marca en mesas altas con bancos o elemento tematico: Presencia de

MARCA marca en mesas altas o elemento tematico (first come, first served).

= Exposicion de marca proyectada: Proyeccién de logo en el escenario
principal, durante 10 segundos (rotativos), a lo largo del evento.

= Backing multimarca: Imponente banner en la entrada del evento, con su
marca.

COMUNICACION = Presencia de marca en los mailings masivos de la propuesta de auspicio
durante los meses de abril, mayo y junio.

= Mencidon de marca en las notas de prensa del evento, realizadas por la
Embajada de Canada en Peru y difundidas a medios de comunicacion
locales.

= Bienvenida y agradecimiento en LinkedIln de la CCCP.

= Presencia de marca en el homepage de |la CCCP durante el mes del evento.
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Inversion socio: Inversion no socio:

| _'.'-J.;Z.-" INVITACIONES USD 3500 + IGV USD 5000 + IGV
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2 invitaciones al cocktail




¥ Stakeholder

PRESENCIA DE
MARCA

COMUNICACION

INVITACIONES

1 invitacion al cocktail

Marca en mesas altas: Presencia de marca en mesas altas (first
come, first served).

Exposicion de marca proyectada: Proyeccién de logo en el
escenario principal, durante 5 segundos (rotativos), a lo largo del
evento.

Backing multimarca: Imponente banner en la entrada del evento,
con su marca.

Presencia de marca en los mailings masivos de la propuesta de
auspicio durante los meses de abril, mayo y junio.

Bienvenida y agradecimiento en LinkedIn de la CCCP.

Presencia de marca en el homepage de la CCCP durante el mes del
evento.

Inversion socio: Inversion no socio:
USD 2500 + IGV | USD 4500 + IGV
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CANADA DAY

RESUMEN - SPONSORS

Beneficios

SOLD OUT

Invitaciones 5 4 3 2 1
Presencia de marca en invitaciéon virtual v v

Proyeccion de logo en loop rotativo en el escenario principal 25 segundos 20 segundos 15 segundos 10 segundos 5 segundos
Marca en barra v

Marca en mesa buffet o activacion 4

Marca en estacion de comida, venta en circulacion o experiencia tecnoldgica v

Marca en mesas altas con bancos o elemento tematico v

Marca en mesas altas v
Agradecimiento en palabras oficiales v v

Foto con el Embajador v v

Cartel en canapés pasados v v v

Branding en cocktails tematicos 4

Marca en backing multimarca v v v v v
Presencia en mailings del evento (abril-junio) v v v v v
Mencidon en notas de prensa del evento v v v v

Bienvenida y agradecimiento en LinkedIn 4 v v v v
Presencia en homepage CCCP (junio) v v v v v
Video testimonio difundido en LinkedIn (30 segundos) v

Participacion en entrevista incluida en video resumen del evento v v




Q Nuevas

%(j condiciones de
participacion

ADMISION Y ELEGIBILIDAD

» En ninguna categoria de auspicio los pases para eventos podran ser utilizados por ejecutivos que no pertenezcan a la
empresa auspiciadora.

= Por temas de aforo, no se podra adquirir pases adicionales.

» |La CCCP se reserva el derecho de admision y validara previamente la lista de invitados de cada empresa auspiciadora.

CAMBIOS Y FECHA LIMITE

» Los cambios de participantes deben informarse con al menos dos semanas de anticipacion. Una vez remitida la lista de
asistentes a la Embajada, cualquier modificacion debera ser gestionada directamente con esta.
» El cierre para la compra de auspicios es el 29 de mayo.

ACTIVACION DE BENEFICIOS

» La Camara solicitara al auspiciador los materiales e informacion necesarios para activar los beneficios; su entrega oportuna
es responsabilidad del auspiciador.

» Sj el auspiciador no envia los materiales dentro del plazo o decide no usar algun beneficio, se considerara una renuncia
voluntaria, sin opcion de reprogramacion ni compensacion.

SEGURIDAD, RIESGOS Y RESPONSABILIDADES

» La organizacion no se responsabiliza por incidentes ocasionados por el consumo irresponsable de alcohol dentro o fuera
del evento.

= La organizacion no se responsabiliza por robos, pérdidas, danos, lesiones ni accidentes ocurridos dentro o fuera de los
eventos.

» Elingreso a los eventos implica que usted asume todos los riesgos de participar.

USO DE IMAGEN Y DATOS PERSONALES

= Al ingresar, usted autoriza la captura de su imagen y voz en fotografias y videos y su reproduccion y difusion en cualquier
medio con fines promocionales, sin derecho a retribucion y por un plazo indefinido. Su informacion sera tratada segun la
politica de privacidad disponible en https://Aww.canadaperu.org/

RENUNCIA A RECLAMOS

« El ingreso a los eventos supone que usted renuncia a cualquier reclamo o demanda contra la organizacion por hechos
derivados de su participacion.
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